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MARCA

sinal distintivo gue indica gue certos bens ou
servicos sao produzidos ou proporcionados
por determinada pessoa ou empresa. Permite
a Identificacéo e a diferenciagao dos produtos
ou servicos de outros, de empresas
concorrentes.



MARCAS

ORIGEM — Antigtidade (artesaos)

EVOLUCAO - funcao Identificadora e
Individualizadora do produto

PROTECAO DO CONSUMIDOR - funcéo
secundaria

FINALIDADE PRINCIPAL - proteger direitos e
Interesses econdmicos do titular da marca.
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COMO ATUAM AS MARCAS?

Em relacao ao consumidor :

s permitem a imediata identificagcéo do produto
Ou servico;

s atestam qualidade ou origem;

= projetam personalidade /  elementos
subjetivos — encorajam a compra.



COMO ATUAM AS MARCAS?
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Em relagao ao comerciante:

s distinguem seus produtos / servicos dos
concorrentes;

» €Nncorajam as vendas;

» facilitam a introducao de novos produtos
ou nhovas linhas no mercado;

s iIntegram o ativo da empresa / valor
economico.
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TIPOS DE MARCAS:

= hominativas - palavras,
combinagcdes de letras ou
NUMEros - letra de

Imprensa. Ex: SWISSCAM

« figurativas — desenhos,
Imagens, emblemas ou
sinals graficos. Ex: Estrela
da Mercedes

= Mmistas — figuras e palavras )
combinadas. Ex: Swisscam
Brasil (logo); BMW (logo);
VW (logo)
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TIPOS DE MARCAS:

= tridimensionais - forma do
produto ou embalagem

EX: frascos de perfume,
garrafas de bebidas e
outros

= Excecoes: forma
necessaria / nao dissociada
de efeito tecnico / desenho
Industrial de terceiros
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CONSEQUENCIAS DA DISTINCAO

= hominativas ou s/reivindicacao de cores —
podem variar em forma, tamanho, propor¢ao,
caracteristicas graficas ou cores

= marcas mistas, figurativas tridimensionais
ou ci/reivindicacao de cores — o Uso deve
ser feito sem alteracdo das caracteristicas
essenciais, sob pena de cancelamento



QUANDO REGISTRAR MARCAS MISTAS OU
REINVIDICAR CORES?

s Aspecto de conjunto ou
forma originais (logotipo)

s Caracteristicas especiais,
marcantes, Inclusive
combinacao de COres,
associadas a empresa;

= Constancia (caracteristicas
nao alteradas com
fregquéncia)
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Outros tipos de marca:

. de industria e comercio - distinguem produtos ou servigos
Ex..SWISSCAM, AMCHAM; VAN, FORD, FIAT, GM

. coletivas - Identificam produtos ou servicos vindos de
membros de uma coletividade. Ex: sindicatos, corporacoes,
associacoes de produtores ou comerciantes

Requisitos especials :
. pessoa juridica representativa da coletividade
. regulamento de utilizacao.

Ex: CAPEBE (Cooperativa Agropecuaria de

Boa Esperanca) .



Outros tipos de marca:

de certificacdao — atestam a conformidade com
determinadas normas ou especificagdes tecnicas
(qualidade, natureza, material utllizado e
metodologia empregada)

Requisitos especials:

pessoa fisica ou Juridica sem Interesse comercial ou
iIndustrial direto no produto ou servigo atestado

caracteristicas do produto / servico e medidas de
controle
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Exemplos:

ABE @59
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Outros tipos de marcas:

de alto renome (art. 125 Lei 9279/96)

- protecao independentemente dos
produtos ou servicos a (que se
destinam.

- Excecao ao principio da
especialidade

notoriamente conhecidas (6-bis

CUP)
- protecao no segmenio de
mercacdo, independente de
registro.

- Excecao ao principio da
territorialidade.
13
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PRINCIPIOS BASICOS:

'
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= protecéao territorial (excegdes)

= a propriedade sobre a marca sO € adguirida apos o

registro concedido / antes: mera expectativa de

direito
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REGISTRO:

Efeitos:

« direito exclusivo para os fins constantes do registro (protecao para

atividade)

« direito de usar meios legais para impedir imitacoes ou reproductes

= direito de dispor da marca (cessao; licenca para Uso);

medidas judicials:
. por infracao - requisito; registro concedido
. concorréncia desleal: matéeria de prova
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ASPECTOS PRATICOS

Protecéo / importancia (moeda):

= Exclusividade (monopolio legal)

» Adocao de agdes especificas / medidas diretas
contra terceiros infratores

= Ferramenta de identificagcao / consumidor *

= Reforno do investimento atraves do incentivo as
compras; valor econémico / integra o ativo intangivel

s Proteg&o contra terceiros ( Infrag6es / iIndenizagao)
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TRATADOS INTERNACIONAIS —
CONVENCAO DE PARIS e MARCA
COMUNITARIA

s lelvindicacao de prioridade / 6 meses contados
da data de deposito

= registro no exterior / pais para o qual os
produtos serao expordados x Uniao Europela

= Estrategia da empresa x custos (comentarios)



SUICA E UNIAO EUROPEIA

= Suigca— apresentacao de pedido de registro
nacional

= Uniao Européia — 25 paises. Alemanha, Austria,
Belgica, Dinamarca, Espanha, Finlandia, Franca,
Grecla, Inglaterra, Holanda, Irlanda, Italia,

_uxemburgo, Portugal, Suecia e Estonia, Letonia,

_ituania, Poldénia, Republica Tcheca, Eslovaquia,

Hungria, Eslovénia, Chipre e Malta.

= Aléem desses paises, 0 registro de marca

comunitaria tem wvalidade fambém nhos seguintes

territorios franceses: Martinica, Guadalupe, Reuniao
e Gulana Francesa.
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DESENHO INDUSTRIAL (DESIGN)

Considera-se desenho industrial a forma plastica ornamental de
um objeto ou o conjunto ornamental de linhas e cores que possa
ser aplicado a um produto, proporcionando resultado visual novo
e original na sua configuracao externa e que possa servir de fipo
de fabricacao industrial (art. 95/LPI)

Nao se considera desenho industrial qualquer obra de carater
puramente artistico (direito autoral)

Nao & registravel como desenho industrial a forma necessaria
comum ou vulgar do objeto ou ainda, aquela determinada
essencialmente por consideracoes técnicas ou funcionais
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EXEMPLOS DE REGISTROS DE
DESENHO INDUSTRIAL

{11) D SPrad (23] 150N
[ 15) DD 5ol
{45 DAAR S5
[G2)BR) &.26
(54 Embsabigesn am Parficuar Pama Dosa
(73] Zetm Espacial 5.4, (ES)
{72) Ramon Excola Giatan e s
74 Darsemann, Saemmsan, Bigher T
Lm:lx-u dis validade: 10/daz) snos contados § partc da 1510 G687, obsorvades 8

eordnies lBgais,
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EXEMPLOS DE REGISTROS DE
DESENHO INDUSTRIAL

{11) D S300040-4 (2] 11811933

(215 W8 SI000-E

{15) 2211820

{43) DR0AMT B

| SR 200

{5} Configuracha aplcada em embalagem

{T3) Thd Proctar & Gamble Company (US)

{72} R Anlorss Delgado

(74} Dariiidnd, Siemden, Blgler & lpanema Morsira
Prazo de walidade: 10 (dez} ancs contedos a partr de 11011980, chaanadas. as
conchcies daes.
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EXEMPLOS DE REGISTROS DE
DESENHO INDUSTRIAL

{11} DI 5200273-0 (22} ORISR

(21} Wl S2002730

(15} 1407 HE00

(453 14071508

(SIHER) 8.08

(B4) Garrala

(T3 Sidel incddstria @ Coemdecio Lida (BREF

{TZ) Stefans Rinakdi o —

T4 rarenn, Slemsen, Bhgler rdiTidh

héﬁﬂa validade: 10idez) ands comados @ partin de I3 0E2, obsarvades gy

condigias Kpam.
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DESENHO INDUSTRIAL (DESIGN)

« INTRODUCAO DO SISTEMA DE REGISTRO
(Lei 9279/96)

s PROPRIEDADE (exclusividade) — A PARTIR
DA CONCESSAO DO REGISTRO

s PRAZO DE VALIDADE DO REGISTRO - 10

(dez) anos contados da data do depdsito,
podendo ser prorrogado por 3 (trés) periodos
sucessivos de S (cinco) anos cada: (25 anos)
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DESENHO INDUSTRIAL (DESIGN)

Requisitos:

= hovidade (absoluta) — nao compreendido no
estado da técnica / tudo aguilo tornado
acessivel ao publico antes da data de
depédsito do pedido, ressalvados prazos e
situacdes previstas em lei;

s originalidade: configuracéo visual distinta em
relacdo a outros objetos anteriores.



CONCLUSAO

» REGISTRO DE MARCA E DESIGN COMO
FERRAMENTA IMPORTANTE PARA

ESTABELECIMENTO NO MERCADO NACIONAL E
NTERNACIONAL

= ALTERNATIVAS / ESCOLHA DA PROTECAO MAIS

APROPRIADA A FINALIDADE E AOS PRODUTOS
DA EMPRESA

= PESQUISA CUSTO / BENEFICIO —

ESTABELECIMENTO DE UMA ESTRATEGIA DE
PROTECAO
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